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泰 州 市 国 际 商 会

第十五届中国（泰州）国际医药博览会

总结报告

为更好发挥生物医药产业集聚作用，凸显产业集群优势，

促进产业间的深度对接，第十五届中国（泰州）国际医药博览

会（简称“第十五届医博会”或“本届医博会”）于 2024年 11月

29日至 30日在中国医药城举办。作为展示创新成果、增进交

流合作、观察行业未来的国内外医药会展知名品牌，本届医博

会在各方的支持和努力下，获得了圆满成功。现将有关情况报

告如下：

一、第十五届医博会举办情况

第十五届医博会由泰州市国际商会主办，中国国际商会协

办，泰州医药城国泰会展有限公司承办，同写意策划执行，围

绕“发展新质生产力，共享健康新未来”主题设置了核药、合成

生物学、消费医疗、NewCo出海等近 17个热门主题交流活动。

超 3万平方米展区，近 400家参展企业，汇聚了阿斯利康、勃

林格殷格翰、雀巢健康科学、沃特世、安捷伦、巴斯夫、马尔

文等生物医药跨国企业和国药集团、人福药业、华润九新、东

富龙、纳微科技、利穗科技等国内知名企业。16个国家及地区

的 1000多家医健企业，8位中国科学院院士、中国工程院院士，
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6位外籍院士，国内外 1.8万多名嘉宾共赴这场金秋盛会。38

家特邀合作媒体联合宣传，含人民网、人民日报健康客户端、

中国新闻周刊、中国网、财经杂志、第一财经、时代财经、药

渡、深蓝观、E药经理人、动脉网等行业深度媒体。全平台发

文超 500篇，累计曝光超 200万；共发布 77个宣发视频，累计

播放量 11万；17场活动进行了直播，药渡、微解药、动脉新

医药、药智网、医药魔方、八点汇、八点器械汇、并购陈老师、

海川会等直播平台进行了联播。总观看人次超过 20万。

1.学术层次、报告质量和专业性较高

第十五届医博会以“发展新质生产力，共享健康新未来”为

主题，依托泰州大健康产业高质量发展机遇和往届 14年专业沉

淀，瞄准国内外医药及大健康产业发展前沿，搭建泰州对话世

界、汇聚优质创新资源、擦亮“健康名城”品牌的高端平台。促

进全产业链融合发展，进一步打造展示创新技术成果的最佳舞

台、增进交流合作的桥梁纽带和观瞻行业未来发展的“风向标”。

大会由泰州市国际商会主办，中国国际商会协办，泰州医

药城国泰会展有限公司承办，同写意（北京）科技发展有限公

司策划执行。同时本届医博会得到了中华医学会、全国工商联

医药业商会、中国健康管理协会、中国医药质量管理协会、中

国医药设备工程协会、中国外商投资企业协会生物科技创新工

作委员会、中国医药企业管理协会新药研发与注册专委会、中

国研究型医院学会医工转化与健康产业融合专委会、江苏省药

学会及深圳大健康产业联盟的鼎力支持。第十三届全国人大常

委会副委员长、中国科学院院士、四大慢病重大专项技术总师

陈竺、江苏省人民政府副省长赵岩、中国药学会理事长孙咸泽
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及泰州市委书记姜冬冬分别为本届医博会做开幕致辞。10余位

院士、40余名政府部门、行业协会领导以及 200多名行业先锋

人物、重点企业的权威专家出席并参加相关论坛研讨活动。

2.专场活动内容丰富

共举办专场活动 17个，主题鲜明紧扣产业未来发展趋势，

沿着新质生产力的主旋律，针对生物技术创新在创新药和消费

医疗两大应用方向。主要涉及生物制品、银发经济、BD出海、

合成生物学、外泌体应用、AI赋能医健企业、供应链、医疗健

康、医保等领域，共有 10余位院士、200多位重磅专家学者分

享学术观点，解读行业热点和政策，把脉医药健康产业创新发

展趋势，吸引了 8000多名专业观众参与。其中，银发经济专场

邀请到中国老年与老年医学增龄健康科普委员会主任委员，中

国科协生命科学学会联合体原秘书长王小宁作专题报告；宠物

药专场邀请到中国工程院院士，中国农业大学教授、动物医学

院院长沈建忠、俄罗斯工程院外籍院士，谱新生物联合创始人

兼联席董事长张丹及中国外商投资企业协会生物科技创新工作

委员会副主席徐炜骏进行专业探讨。

3.展览效果良好

展览面积共计 3万平方米，参展企业 390家，其中特装展

位 165个，标准展位 225个，有来自美国、英国、瑞士、澳大

利亚、希腊、日本等 16个国家和地区。参展企业层次高，包括

国际著名的制药公司、生命科学服务企业、制药装备与生产服

务等企业，医疗器械、医疗器具企业；医学美容、抗衰逆龄、

大健康消费、个性化医疗等企业。汇聚了阿斯利康、勃林格殷

格翰、雀巢健康科学、沃特世、安捷伦、巴斯夫、马尔文等生
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物医药跨国企业，国药集团、人福药业、华润九新、东富龙、

纳微科技、利穗科技等国内知名企业也带来自家王牌产品与核

心技术。其中外企 21家、上市公司 70多家。额外展区内外创

意氛围布置、展区增设的造型签到咨询功能区、特色市集区、

书画展、互动体验和大众交流娱乐区等设置也从功能性、美观

性和互动体验性也很大提升整体医博会的视觉美学。

展区设置了中国医药城展区和互动体验区，互动体验区包

含数字健康体验区，结合现代数字技术，如人工智能、大数据

等，展示数字健康领域最新进展。多层次提升参展交互感，体

验未来医疗的便捷与高效；健康生活方式体验区结合大健康理

念，展示健康生活方式的相关产品和服务；科技互动体验区通

过 VR、AR等技术，进行学术科普及增强医药科技体验互动性

与趣味性。同时品牌馆含国际著名的制药公司、生命科学服务

企业、制药装备与生产服务等企业，提供了解国际医药产业最

新发展动向的窗口；生物技术创新服务区展示精准医学技术、

合成生物学技术、再生医学技术、基因组学技术、绿色合成技

术等方面的技术、成果和服务，为医药及大健康产业赋能；药

品与制药装备区展示各类药品（如疫苗、创新药物、中药等）

生产企业的最新成果与产品，制药生产装备和技术，呈现医药

制造领域最新的发展动态；医疗器械与消费医疗区,汇聚各类医

疗器械、医疗器具企业的最新的技术与产品，包括影像设备、

手术器械。与展示医学美容、抗衰逆龄、大健康消费、个性化

医疗等领域的创新技术、产品和服务，呈现大健康产业的前沿

趋势。本届医博会搭建供应链上下游企业交流合作和交易采购

平台，也为中国医药城招引供应链企业提供契机。根据客流量
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统计，展会参观观众约 1.8万人。

4.达成众多合作成果

追“新”逐“质”，共享未来。本届医博会上，生命科学泰州

实验室正式成立，泰州市再添一高水平科创平台。高能级创新

平台已成为链接创新要素与企业需求的重要载体。“生命科学泰

州实验室”以靶点发现为目标定位，以区内各类平为关键支撑，

旨在打造全链条支撑、全要素保障、全生命周期覆盖的高水平

科创高地。“三高共管、三慢共防”泰州倡议也在现场发布。“三

高共管、三慢共防”，更好地预防并显著降低心血管疾病的发生

率和死亡率，降低心、肾负担，使患者获益，助力健康中国战

略实施。“中国自然人群示范队列（泰州队列）建设研究”项目

也正式启动，为精准医学发展和健康中国建设提供有力支撑。

本土企业收获众多合作意向，江苏先思达生物科技有限公

司自主研发的创新肝癌辅助诊断产品——洁太司寡糖链检测试

剂盒，能够通过检测人体血清中的糖链，帮助临床医生更早进

行肝癌诊断。这一新产品受到上海等地客商的青睐。瑞科生物

负责人反馈“好几家投资公司主动过来交流，有的已达成初步合

作意向，后续会进一步洽谈。”

医博会期间举办的金融赋能制造强省行动生物医药集群专

场暨推动泰连锡国家先进制造业集群高质量发展活动现场，5

家银行与企业集中签约，授信金额总计达 5.3亿元；40个生物

医药项目发布股权融资需求并与投资机构进行接洽，12 个

“1650”产业协同攻关项目和 3个实施指南编制项目成功签约。

5.社会影响巨大

第十五届医博会宣传全周期、多元化多矩阵全方位覆盖，
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形式新颖，包含泰州人文特色、泰州大健康产业、中国医药城

建设发展情况和本届医博会筹备情况，有效提升了泰州的美誉

度和影响力。官网、公众号、搜索引擎、门户网站及 38家特邀

合作媒体联合宣传，含人民网、人民日报健康客户端、中国新

闻周刊、中国网、财经杂志、第一财经、时代财经、药渡、深

蓝观、E 药经理人、动脉网等行业深度媒体。全平台发文超

500篇，累计曝光超 200万；同写意 2大视频号平台共发布 77

个宣发视频，累计播放量 11万；同写意 160+微信社群多轮推

广、展商 300+微信社群推广，累计曝光 10万。医博会期间，

同写意视频号和小程序平台对 17场活动进行了直播，药渡、微

解药、动脉新医药、药智网、医药魔方、八点汇、八点器械汇、

并购陈老师、海川会等直播平台进行了联播。总观看人次超过

20万。

二、筹备工作中存在的问题不足

第十五届医博会取得了明显成效，但回顾大会筹办过程，

筹备时间过短、招展准备不充分及部分人员力量整合不到位等

问题，影响了整体进度和成效，需要在今后的工作中进一步加

以改进完善。

1.总体统筹调度还需强化前瞻性、预留提前量

第十五届医博会是第一年转型市场化办会。对会期安排、

活动衔接、招展工作、嘉宾邀请、接待服务等工作都提出了更

高要求和极大挑战。同时，审批报批工作由于第一年转型，部

分工作要求和流程有所调整，推进落实工作有所滞后。

2.招展工作还需提前启动

本届医博会整体招展招展、宣传、招商工作启动较迟，许
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多业内优秀企业因准备时间短，与企业年初制定的宣传展示计

划有冲突而不能前来参展。如启动时间提前，则有更多时间精

力筛选高层次展商。部分展商专业关联度较低，缺乏规范性，

影响专业人士的观展体验。

3.宣传工作还需提前策划、形成持续效应

本届医博会宣传工作虽然宣传模式和渠道有所创新，但启

动时间偏晚，由于审批工作要求，仅在活动前 7天才全面体现

主办等组织架构背书信息。若提前规划宣传推广，现场观展人

数会极大增加。部分宣传资料前期统筹不够，宣传片制作和部

分报道存在临时找资料的情况，需多方协调支持。

三、关于办好下一届医博会的思路与展望

我们将仔细复盘本届医博会的经验亮点和问题不足，结合

往届的专业经验，提前准备，精心谋划明年医博会的主题、重

点活动、展览展示等核心内容，力争突破创新、活动层次更高、

平台影响更大、展商展品更多、合作成果更实。

1.进一步聚焦特色产业发展

坚持“以会带展、以会招商”的办会原则，围绕大健康产业

和生物医药细分领域，突出产业链创新链服务链，策划相关会

议活动和展览展示，吸引国内外更多医药企业、人才参加，加

快集聚行业内优质资源。

2.进一步落实市场化运作模式

秉承“高端化、国际化、专业化、市场化”策展思路，真正

形成“政府督导、市场运作、社会参与”的高效办会模式，尽快

明确明年展会举办时间和需求，切实提高市场运作水平和效率。

3.进一步提升活动创新与多元化




